SICUREZZA STRADALE: 'TOPOLINO' E ANTA SCENDONO IN PISTA PER I 'PEDONI
INTELLIGENTTI' =

Milano, 29 giu. - (Adnkronos) - Topolino ¢ la Fondazione Ania
delle imprese di assicurazione per la sicurezza stradale, con la
collaborazione della polizia stradale, scendono in strada con un
progetto per insegnare ai ragazzi, giovani lettori, a essere oggi
pedoni intelligenti per poter diventare dei buoni automobilisti del
domani. Si chiama 'Sicuramente' il progetto presentato oggi a Milano ¢
che partira' il 6 luglio prossimo insieme all'interno del numero 2589
di Topolino. Insieme al giornaletto piu' famoso tra gli adolescenti, i
lettori troveranno allegato un manualetto, stampato in due milioni ¢
500 mila copie, che sviluppa tre temi relativi alla sicurezza
stradale: a piedi, su due e su quattro ruote.

In piu' all'interno ci sara' l'anticipazione del concorso
'Paperi al volante' e che vedra' pubblicata su Topolino la soluzione
il 5 ottobre. In palio 30 auto clettriche destinate ai giovani e
altrettante polizze auto destinate alla famiglia. (segue
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SICUREZZA STRADALE: 'TOPOLINO' E ANIA SCENDONO IN PISTA PER I 'PEDONI
INTELLIGENTT' (2) =

(Adnkronos) - "Attraverso questa iniziativa -ha affermato il
presidente della Fondazione ¢ dell'Ania Fabio Cerchiai- parliamo non
solo ai bambini ma anche alle famiglie. La partnership tra noi e
Disney si basa sulla condivisione del valore della vita e sulla
consapevolezza dell'importanza dei giovani nella societa' civile. E da
sempre Topolino ¢' il simbolo della comunicazione verso i giovani".

Alla presentazione erano presenti inoltre il direttore di
Topolino Claretta Muci, il senior vice president Disney publishing
world wide Alessandro Belloni, il vicedirettore di Topolino Ezio Sisto
e 1l comico Diego Parasole.
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ECO) Ania: la fondazione con "Topolino" per la sicurezza stradale

(I1 Sole 24 Ore Radiocor) - Milano, 29 giu - Iniziativa
della Fondazione Ania (Associazione Nazionale Imprese di
Assicurazione) con il settimanale della Walt Disney
"Topolino" per promuovere la sicurezza stradale presso




bambini, ragazzi e, indirettamente, le loro famiglie. I
progetto "Sicuramente!" si basa su un opuscolo illustrato
dai personaggi di Topolino sui temi della sicurezza a piedi,
su due ruote e su quattro ruote, che verra' allegato a
Topolino e sara' distribuito dalla Polizia Stradale nel
corso dell'estate. Inoltre una storia di Topolino in due
puntate ¢' lo strumento del concorso "Paperi al volante"
sulle infrazioni al codice della strada. In premio,
automobili elettriche per i bambini e rinnovi gratuiti della
polizza auto per 1 genitori.
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La comunicazione divania informaziane

Topolino promuove lI'educazione stradale

[30/06/2005 - 08.57]

Parte ufficialmente il 6 luglio ‘Sicuramente’, il progetto nato da una partnership fra Topolino e la
Fondazione Ania (fondazione delle imprese di assicurazione per la sicurezza stradale). Uiniziativa riceve
la collaborazione della Polizia Stradale e intende avvicinare i lettori del settimanale Disney alle regole
della sicurezza stradale, per rendere i pedoni di oggi buoni automobilisti domani. Il tutto con lo stile
caratteristico di Disney, colarato e divertente, che coinvolgera sia | bambini sia gli adulti facendoli
divertire. Il veicolo principale del progetto & un libretto sui tre principali temi della sicurezza stradale
{pedoni, due e quattro ruote) che sara distribuito in 2.500.000 di copie, in parte allegate a Topolino a
luglio, in parte ad Art Attack (agosto) e Witch (settembre); 1.400.00 copie saranno distribuite dalla
Polizia stradale. Altro mattone fondamentale dell’iniziativa e il concorso “Paperi al volante”: nei numeri
del 13 e 20 luglio sara pubblicata una storia in due puntate. I protagonisti, Paperino e compagni,
commettono una serie di infrazioni per arrivare a casa di nonna Papera. [ lettori devono calcolare |
punti-patente persi. In palio per 30 estratti, fra coloro che avranno indovinato, 30 auto elettriche a due
posti e una polizza auto per un anno. Per tutti ci sara la “paper patente’. Topolino dara ampio spazio
all'iniziativa. Il settimanale diretto da Claretta Muci “& il mezzo ideale per raggiungere la famiglia”
sottolinea Alessandro Belloni, senior vice president Disney Publishing Worldwide. Disney si prepara a
nuovi lanci, “almeno una paio”, per il secondo semestre 2005, ma prima di decidere, spiega Belloni,
“aspettiamo i risultati degli ultimi lanci, come PP8 - Paperino Paperotto, Power Rangers Magazine e
Welcome. I primi segnali sono buoni per tutte le nuove testate”. Sono previsti anche lanci in altri paesi e
ha visto la luce ia nuova collana di graphic novel di Buena Vista Lab, una novita per I'ltalia. A settembre
arrivera su Mediaset il tanto atteso cartone delle Witch, “Crediamo che avra un successo eccezionale in
tv - afferma Belloni -. Siamo molto fiduciosi”. Sono previste diverse iniziative legate alla serie.
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IN BREVE

ANIA E POLSTRADA
Paperino & Co. insegnano
la sicurezza stradale

MILANO — Tra un «gulipl, un «argh!» e uno
«smack!», ecco che Paolino Paperino diventa maestro
di educazione stradale. E infatti il celebre personag-
gio dei fumetti il protagonista-simbolo di una nuova
campagna che il fumetto Topolino e I'Ania (I'associa-
zione che raggruppa le compagnie di assicurazione)
hanno avviato a partire da mercoledi prossimo: educa-
re | lettori-bambini a stare sulla strada. La campagna
«Sicuramente», che parte il 6 luglio, & stata presentata
a Milano. Attraverso racconti realizzati «ad hoc» essa
prevede un vero e proprio concorso di educazione
stradale. Si chiama «Paperi al volante» e funziona
cost: in ogni storia i vari abitanti di Paperopoli, da
Paperino al professor Pico del Paperis, da Paperina a
. Zio Paperone commettono una serie di infrazioni
stradali. Ai giovani lettori il compito di individuarle.
L'iniziativa & nata in collaborazione con la Polizia
Stradale italiana. )




30-GIU-2005

Quotidiano Milano

il G'iornale

Direttore: Maurizio Belpietro

Lettori Audipress 723000

initalia

Guida sicura per i piccoli:
il maestro sara Paperino
Paperino, Zio Paperone, Pico de
Paperis si trasformano in mae
stri di educazione stradale: gl
eroi della Disney sono infatti
protagonistidellacampagna lan
ciata da Ania {Associazione na
Zionale delle imprese assicuratri
ci} in collaborazione con Topoli
no e la polizia di Stato per pro-
muovere la sicurezza alla guida,
Linizigtiva «Sicuramente», pre-
sentata ieri a Milano, prenderd il
via mercoledi prossimo e preve-
de una serle di storie in cui gii
abitantidiPaperopoli commetto-
no una serie di infrazioni stradali.
I bambini devono individuarle, au-
mentando cosi il loro punteggio
&, allafing, if premio sara doppio:
trenta  automobili  «Donald
Duck- e altrettante polizze auto
daregalare al loro papa.

da pag. 20
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Quotidiano Roma Direttore: Gianluca Marchi
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Milano

Sicurezza stradale con Topolino

Ore 11. Topolino e Fondazione Ania
per la Sicurezza stradale
presentano il progetto
“Sicuramente!”.
Sede Walt Disney Company Italia, V
Sandri 1
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. CAMPAGNA ANIA '
Sicurezza stradale, da oggi
la msegnera Paperino

MILANO - Tra un «gulp!», un «argh!» ¢ uno
«smack!», ecco che Paperino diventa maestro di
educazione stradale. Il personaggio dei fumetti
sara il protagonista-simbolo di una campagna che
il fumetto Topolino ¢ I'Ania (l'associazione delle
compagnie di assicurazione) hanno avviato a par-
tire da mercoledi 6 luglio: cducare i lettori-bam-
bini a stare sulla strada. E, tramite loro, educare i
loro genitori. La campagna «Sicuramente» & sta-
ta presentata jeri. Attraverso racconti realizzati ad
hoe prevede un concorso di educazione stradale.
Si chiama «Paperi al volante» e funziona cosi: in
ogni storia gli abitant di Paperopoli, da Paperino
prof. Pico del Paperis, da Paperina a Zio Pape-
rone commettono infrazioni stradali. Ai giovani
lettori 3] compito di individuarle. Ad ogni infra-
zione corrisponde un punteggio, in base al quale
concorreranno a vincere un doppio premio: 30
autornobili «Donald duck» abbinati a 30 polizze
auto (vere) da regalare ai loro papa. «Siamo parri-
11 dal presupposto che prevenire é meglio di curare»
- hanno spiegato il presidente dl Fondazione Ania,
Cerchiai, e il vicepresidente di Disney Publishing,
Belloni. «La collaborazione con lu Polizia Stradale
- ha evidenziato il rappresentante della Polstrada
Raia - pud essere utile a fur capire cosa significa
guardare la strada dallaltra parte della palettas.

da pag. 17
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I piani della societa di entertainment. Tra adv ed editoria

Disney a tutto b:
Gadget e giochi per banche e utility

m ELISA PAVAN

Disney si affida alle partner-
ship e al business to busi-
ness. Si moltiplicano infatti le
iniziative di comunicazione in-
tegrata e il co-marketing con
. partner istituzionall e commer-
ciali. «Queste attivita collatera-
Ji», ha dichiarato Sergio Baro,
advertising & business to busi-
ness director della societd, «stan-
no assumendo un peso sempre
pit rilevante per Disney, che og-
gi ricava da esse cirea il 20-25%

della raccolta pubblicitaria com-

" plesgivés
In passato sono gia stati rea-
lizzati progetti con Enel, con un
gioco sull'energia,’ e Banca an-

tonveneta (che ha sponsorizzato -

una serie di gadget estivi e, nel-
Pambito di un riposizionamento
come baica per famiglie, li ha di-
stribuiti all'internodelle proprie
‘filiali). «Swarovski 2 diventatoli-
cenziatario dei personaggi Di-
sney in versione cristallo», ha
continuato Baro, «e da poco ab-
biamo rinnovato la collaborazio-
ne con Doimo, produttrice di ca-
merette., Ma il calendario per i
prossimi mesi sard ancora pil
fitto e comprendera concorsi, gio-

La copertina dell’opuscolo
«Sicuramente»

chi, supporti editoriali o allega-
ti (speciali, poster, gadget e mi-
ni-libri). Sono inoltre allo studio
accordi commerciali con aziende
del largo consumo, sponsorship
di eventi, feste e trofei sportivi.

Nell’ambito di questa strate-
gia & stato presentato ieri a Mi-
lano il progetto «Sicuramente»,
in partnership con Ania, la fon-
dazione per la sicur¢zza strada-
le, che vuole insegnare ai piti pic-
coli Je regole di base della buona
circolazione.

11 progetto comprende un li-
bretto dedicato alle regole del-
la sicurezza stradale a piedi, in

- storia a puntate in cui i-prota-
“gonisti, papert mcurantl delle

punti’ persi, soluziose del con-
-eorso, Fra co],oro che nsponde-

cluso Claretta Muci; direttore di

bici e in autemubﬂe distnbux-
to in 2,5 milioni di ¢

coneorso «Paper
Sui pumeéri ditughio div Topolt-
no sard infatti pubbhcata ana

regole della strada, ‘commetto-
30 una. serie. di mfrazmm du-
rante il tragitto verso la ‘cash.di
Nonna Papera. 1’ ragazzx do-
vranno calcolare il mitmero dei

rANNO esattamente, i p;rmn 30
estratti riceveraang. un’auto
elettrica’ Disney e una’ ‘polizza
auto gratuita, per i genitori,
messa a dlsposmione da Ania.
" «Fprmdre-i lettori fin da gio-
vaniy, ha commentato il pl‘881-'
dentedl Ania Fabio Cerchiai, «&
il modo migliore per residerli fu-
turi guidatori responsabili. Li-
niziativa'e un picdolo ¢pntribu-
to per rendere le strade pm si-
cures,

«Se museuemo a trasmettere
imessaggi ‘divertendolis, ha con-

Topolmo, «garanno gli stessi ra-
ga zzi a diffonderelebuone pras-
si, prima di tutto ai propri ge-
nitori». (riproduzione riservata)
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Parte “Sicuramente”, campagna di educazione stradale

Paperino sale in cattedra

MILANO. Tra un “gulp!” e uno “smack!”,
Paperino diventa maestro di educazione stra-
dale. E' il protagonista-simbolo di una nuova
campagna che 1l fumetto Topolino e 'Ania
hanno avviato: educare 1 lettori-bambini a
stare sulla strada. I.a campagna «Sicuramen-
ten, parte i 6 Juglio. Attraverso racconti pre-
vede un concorso dieducazione stradale, «Pa-
peri al volunte»: in ogni storia gli abitanti di
Paperopoli commettono infrazioni stradali.
Aj giovani lettori il compito di individuarle.

Paperino Ad ogni infrazione corrisponde un punteg-
testimonial gio. Ilettori di Topolino potranno concorrere
a vincere 30 auto “Donald duck” abbinati a 30
polizze auto (vere) da regalare ailoro papa.
Ritaglio stampa ad uso esclusive del destinatario, non riproducibile.




IL GIORNALE 3005 200
DI VICENZA L Arena -

Paperino testimonial per spiegare
il codice della strada ai bambini

Milano. Tra un «gulp!», un «argh!» e uno «smack!, ec-
co che Paglino Paperino diventa maestro djeducazione
stradale. E infatti il celebre personaggio dei fumetti il
protagonista-simbolo di una nuova campagna che il fu-
metto Topolino e I’Ania (’'associazione che raggruppa
le compagnie di assicurazione) hanno avviato a partire
da mercoledi prossimo: educare i lettori-bambini a sta-
re sulla strada. E, tramite Joro, educare i loro genitori.
La campagna «Sicuramente», che parte i1 6 luglio, é sta-
ta presentata oggi a Milano. Attraverso racconti realiz-
zati’ad hoc’ essa prevede un vero e proprio concorso di
educazione stradale. Sichiama «Paperial volanté e fun-
ziona cosi: in ogni storia i vari abitanti di Paperopoli,
da Paperino al professor Pico del Paperis, da Paperinaa
Zio Paperone commettono una serie di infrazioni stra-
dali. Ai giovani lettori il compito di individuarle, Ad
ogni infrazione corrisponde un punteggio, in base al
quale i lettori di Topolino potranno concorrere a vince-
ré un doppio preihio: 30 antomobili’Donald duck’abbi- .
nati a 30 polizze auto (yere) da regalare ai loro papa.

Ancora vittime per il caldo Ko peschereccty

nncgane tre murined

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




PREALPINA

pate  30-06-2005
Pagina 1 3
Foglio 1

Sicuri in strada con Paperino

MILANO - Tra un "gulp!", un "argh!”
.euno ‘smack!”, i classici rumori raffigu-"

‘rati nefle nuvole parlanti di casa Disney,
ecco che Paolino Paperino (italianizza-
zione di Donald Duck) diventa maestro di
educazione stradale.

E’ infatti il celebre personaggio dei fu-
metti, il nipote-vittima del dispotico zio
Paperone, il protagonista-simbolo di una
nuova campagna che il fumetto Topolino
¢ I'Ania (Yassociazione che raggruppa le
compagnie di assicurazione italiane)
hanno avviato a partire da mercoledi pros-
simo: obiettive dell’iniziativa educare i
lettori-bambini a stare sulla strada. E, tra-
mite loro, educare anche i genitori a una
maggiore responsabilita sulle strade, in
modo da ridurre sensibilmente il numero
di incidenti oggi all’ordine del giomo.

L.a campagna «Sicuramente», che parte
11 6 luglio prossimo, & stata presentata ieri

mattina a Milano. Attraverso racconti rea-
lizzati "ad hoc”-essa’ prevede un vero e
proprio concorso'di educazione stradale.
Si chiama «Paperi al volante» e funziona
cosi: in ogni storia i vari abitanti di Pape-
ropoli, da Paperino al professor Pico del

Paperis, da Paperina a Zio Paperone fino
al cugino fortunato Gastone, commettono
una serie di infrazioni stradali. Al giovani
lettori il compito di individuarle. Ad ogni
infrazione corrisponde un punteggio, in
base al quale i lettori di Topolino po-
tranno concorrere a vincere un doppio
premio: 30 automobili "Donald duck® ab-
binate a 30 polizze auto (vere) da regalare
ai loro papa,

«Siamo partiti dal presupposto che pre-
venire & ancora meglio che curare - hanno
spiegato nella conferenza stampa di pre-
sentazione il presidente dl Fondazione
Ania, Fabio Cerchiai, ¢ il vicepresidente

di Disney Publishing, Alessandro Belloni
~ Con questa campagna siamo convinti
che il messaggio pud essere compreso dai
bambini e diventare potenzialmente vir-
tnoso perché possono essere i bambini ad
imporre una guida sicura ai genitori. Pun-
tiamo a far nascer un piceolo picco di opi-
nione, Anche perché Topolino non & solo
un fumetto, ma nel corso di oltre cin-
quant’anni di storia ha conquistato un
posto di rilievo nella nostra societa». L'ini-
ziativa € nata in coliaborazione con la Po-
lizia Stradale italiana, che non solo I'ha ac-

colta con molto favore ma ha anche accet-
tato di aiutare a diffondere il libretto per
cosi dire "di istruzioni”, contenente le re-
gole base di una buona educazione stra-
dale. «Abbiamo ua obiettivo forse ambi-
zioso ma plausibilissimo - spiega il presi-
dente' di Fondazione Ania, Fabio Cer-
chiai, salutando i giovani lettori dal retro

di copertina del libretto - ridurre entro il
2010 del cinquanta per cento il numero di
incidenti stradali. Topolino pud aiutarci a
diffondere il rispetto delle norme che indi-
cano i comportamenti da tenere e da evi-
tare sulle nostre strade per far si che
queslo possa avverarsi. Per essere sicuri
quando si ¢ a piedi, su due o su quattro
ruote».

La collaborazione con la Polizia Stra-
dale - ha poi concluso il rappresentante
della Polstrada Maurizio Raia presente
alla conferenza stampa - pud essere utile
a far capire cosa significa guardarc la
strada dall'altra parte della paletta». «In
genere - ha concluso infatti - il nostro la-
VOro non suscita particolare simpatia.
Siamo felici di vedere che la nostra atu-
vita pud essere supportata dalla cosid-
detta societd civile».

Renata Lomartire

" % Syl
1oy

Voglia di |
liberta!t ;
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Parte “Sicuramente”, campagna di educazione stradale

Paperino sale in cattedra

MILANO. Tra un “gulp!’ e uno “smack!”,
Paperino diventa maestro di educazione stra-
dale. E’ il protagonista-simbolo di una nuova
campagna che il fumetto Topolino e !'’Ania
hanno avviato: educare i lettori-bambini a
stare sulla strada. L.a campagna «Sicuramen-
te», parte il 6 luglio. Attraverso racconti pre-
vede un concorso di educazione stradale, «Pa-
peri al volante»: in ogni storia gli abitanti di
Paperopoli commettono infrazioni stradali.
Ai giovani lettori il compito di individuarle.
Paperino Ad ogni infrazione corrisponde un punteg-
testimonial gio, I'lettori di Topolino potranno concorrere
a vincere 30 auto “Donald duck” abbinatia 30
polizze auto (vere) da regalare ailoro papa.

Ritaglic stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Topolino e Ania per educare i bimbi

MILANO — Paperino guida una scas-
satissima 313, ma provvederad sempre
ad allacciarsi la cintura di sicurezza, a
non superare 1 limiti di velocita e a non
parlare, mentre impugna e manovra lo
sterzo, con il telefonino. E' i} progetto
presentato nella sede di The Walt Di-
sney Company con cui Topolino ~ ma-
gazine di fumetti amatissimo e lettissi-
mo, perfettamente trasversale coinvol-
gendo nonni e nipoti - e la Fondazione
ANIA vogliono sensibilizzare i piu gio-
vani sulla sicurezza stradale.

«La partnership tra la Disney e la Fon-

dazione ANIA per la Sicurezza Strada-
le — ha commentato Fabio Cerchiai,

presidente di quest’ultima — si basa sul-
la condivisione del valore della vita e
sulla consapevolezza dell’importanza
dei giovani nella societa civile. Attra-
verso il gioco il bambino imparera le re-
gole da seguire sulla strada e i genitori
si sentiranno in dovere di dare il buon
esempio con 1 loro comportamenti».
«Tale progetto - spiega Ezio Sisto, vi-

cedirettore di Topolino — si strutturera
su diversi piani, autonomi e, insieme,
complementari, come, per esempio, il
manuale tecnico, con indicazioni d’or-
dine pratico e un linguaggio disneyzza-
to, articolato in varie sezioni, oppure i
quattro servizi su Topolino a partire dal
6 luglio, con la presentazione del con-

corso “Papert al volante” - per il trami-
te di una storia a fumetti ~ ¢ un gioco
per calcolare le infrazioni commesse a

causa di scorretti comportamenti alla
guida di un’autovettura. Come premio
finale vi saranno trenta auto elettriche
Donald Duck e 30 polizze auto annua-
li». Alla conferenza stampa erano pre-
senti anche Maurizio Raja, comandan-
te della Polizia Stradale della Regione
Lombardia, e Diego Parassole, comico
di Zelig, in arte Erminio Pistolazzi, il
quale, pur nella serietd della materia,
ha sfoggiato una notevole performance
battutistica, ben sostenuta e coadiuvata
dall’incredibile verve e simpatia di Cla-
retta Muci, degnissimo direttore di To-
polino. Alberto Figliolia
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Sicurezza stradale «a fumetti»:
bambini a scuola guida da Paperino

aperi al volante» oggj 1per
(( P adulti pili responsabill

nella guida domani. E
questo lo scopo della campagna di
sicurezza stradale per bambini
_presentata ieri a Milano: protagonista
Paperino, il celebre personaggio dei
fumetti che «Topolino» e
I'associazione delle compagnie di
assicurazione (Ania) faranno partire
da mercoledi: un libretto con tante
storie, realizzata nelle tradizionali
«strisce», in cui i vari abitanti di
Paperopoli, da Paperino al professor
Pico del Paperis, da Paperina a zio
Paperone commettono una serie di
infrazioni stradali. Ai %iovani lettori il
compito di individuarle. A ogni
infrazione corrisponde un punteggio,
in base al quale i ragazzi potranno
concorrere a vincere 30 automobiline
abbinate a 30 polizze auto da regalare

ai loro genitori. «Con questo corso di
educazione stradale — hanno
spiegato gli organizzatori - siamo
convinti che il messaggio pud essere
compreso dai bambini e diventare
potenzialmente virtuoso anche per i
enitori». Con lo scopo, aggiungono,
i ridurre del 50% entro.il 20101
numero di incidenti stradali.
Topolino pud dunque «aiutarci a
diffondere il rispetto delle norme che
indicano i comportamenti da tenere
e da evitare». Anche grazie alla
collaborazione con la Polizia’
stradale, coinvolta nel progetto, che
aiutera a diffondere il ibretto. Per
Maurizio Raia, rappresentante della
Polstrada, I'iniziativa «puo essere
utile a far capire cosa significa -
uardare la strada dall’altra parte

ella paletta».
(A.Gugl.)
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Parte “Sicuramente”, campagna di educazione stradale

Paperino sale in cattedra

Paperino
testimonial

MILANO. Tra un “gulp!” e uno “smack!”,
Paperino diventa maestro di educazione stra-
dale. E’ il protagonista-simbolo di una nuova
campagna che il fumetto Topolino e I’Ania
hanno avviato: educare i lettori-bambini a
stare sulla strada. La campagna «Sicuramen-
te», parte il 6 luglio. Attraverso racconti pre-
vede un concorso di educazione stradale, «Pa-
peri al volante»: in ogni storia gli abitanti di
Paperopoli commettono infrazioni stradali.
Al giovani lettori il compito di individuarle.
Ad ogni infrazione corrisponde un punteg-
gio. I lettori di Topolino potranno concorrere
avincere 30 auto “Donald duck” abbinati a 30
polizze auto (vere) da regalare ailoro papa.
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Paperino testimonial per spiegare
il codice della strada ai bambini

Milano. Tra un «gulp!», un «argh» e uno «smack!», ec-
co che Paglino Paperino diventa maestro di educazione
stradale. E infatti il celebre personaggio dei fumetti il
protagonista-simbolo di una nuova campagna che il fu-
metto Topolino e I’Ania (I'associazione che raggruppa
le compagnie diassicurazione) hanno avviato a partire
da mercoledi prossimo: educare i lettori-bambini a sta-
re sulla strada. E, tramite loro, educare iloro genitori.
La campagna «Sicuramente», che parte i16 luglio, & sta-
ta presentata oggi a Milano. Attraverso raccontirealiz
zati’ad hoc’ essa prevede un vero e proprio concorso di
educazione stradale. Sichiama «Paperial volanté e fun-
ziona cosi: in ogni storia i vari abitanti di Paperopoli,
da Paperino al professor Pico del Paperis, da Paperinaa
Zio Paperone commettono una serie di infrazioni stra-
dali. Ai giovani lettori il compito di individuarle. Ad
ogni infrazione corrisponde un punteggio, in base al
qualeilettori diTopolino potranno concorrere a vince-
re un doppio premio: 30 automobili '‘Donald duck’ abbi-
natia 30 polizze auto (vere) da regalare ai loro papa.

=
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Con Paperino il traffico e piti sicuro

Quando si pud diventare un buon utente della strada? Fin da
piccoli, ed é per questo che la Fondazione per la sicurezza stradale
dell’Ania, I’Associazione nazionale fra le imprese assicuratrici,

ha lanciato una campagna in collaborazione con
Topolino, il noto settimanale per bambini e ragazzi.
Si tratta di un prezioso opuscolo, intitolato
Slcuramentel, nel quale Paperino, assieme agli
immancablli nipotini Qul, Quo e Qua, insegna

i modi di comportamento nel traffico: come

si attraversa la strada, come si va in bicicletta,
come si leggono | segnall stradali. «ll nostro obiettivo”, assicura Fabio
Cerchiai, presidente deilla Fondazione Ania per la sicurezza stradale, <&
tidurre del 50 per cento le vittime degli incidenti stradali entro il 2010+,

da pag. 165
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SICUIrezZza

Paperino insegna le regole per evitare i rischi a piedi, in biciclet-
ta e in auto. £ la Polizia stradale regala il manuale alle famiglie

aperinc e Topolino scendono in strada per inse-
gnare le norme della sicurezza. In un agile ma-
- nuale di una trentina di pagine la banda Disney il-
lustra e chiarisce le regole che andrebbero sempre ri-
spettate, a piedi, in bicicletta e in auto. L'iniziativa “Si-
curamente!”, della Fondazione Ania con la collaborazio-
ne della Polizia stradals, & un concreto contributo all'im-
pegno preso da tutti i Paesi europei di ridurre del 50 per
cento gli incidenti stradali. 1l libretto “Sicuramente!”,
che verra allegato al prossimo numero di Topolino (dove
inizia anche il concorso “Paperi al volante”), verra offer-
to alle famiglie dalla Polizia stradale nelle aree di sosta
autostradali in occasione dell'imminente esodo estivo.

di Lorenza Pizzinell
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PREVENZIONE T

I personaggi Disney
ti spiegano il codice

PISA. La strada & di tutti, anche dei bambi-
ni, che devono conoscere e seguire le “istru-
zioni per I'uso”, proprio per evitare incidenti.
Con qguesto spirito & stato realizzato di recente
un opuscolo - si intitola “Sicuramente!” - per
fare conoscere ai ragazzi con la coliaborazio-
ne dei personaggi di Disney, le regole dettate
dal codice della strada e dal buon senso che
pit li riguardano.

L’opuscolo, che non manchera di incuriosi-
re i baby lettori, & in distribuzione alla Polstra-
da di Pisa, cosi come in altri uffici della Strada-
le, che ha collaborato alla sua realizzazione in-
sieme alla fondazione Ania per la sicurezza
stradale.

L'obiettivo della fondazione, che é stata co-
stituita nel marzo 2004, & quello di ridurre le
vittime degli incidenti stradali cominciando
proprio a dare un'educazione ai pil piccoli. |
bambini, infatti, possono aiutare a diffondere il
rispetto delle regole che indicano i comporta-
menti da seguire e quelli da evitare, Cosi toc-
ca a Paperino & C. spiegare cosa & meglio
non fare quando si viaggia o si cammina per
strada per non creare rischi a se stessi e agli
altri. (s.ch.)
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Tirreno Cecina/Rosignano

Sicurezza stradale, sull’A12 opuscoli
rivolti ai bambini

ROSIGNANO. Negli auogrill di tutte le autostrade d'ltalia, e dunque
anche sulla tratta Rosignano-Livorno della A-12, & in distribuzione
“Sicuramente”, ovvero il celeberrimo settimanale “Topolino” in formazione
ridotta, che affianca le sigle di Walt Disney, della Polizia stradale e
dell’Ania, cioé la Fondazione per la sicurezza stradale presieduta da Fabio
Cerchiai. Scopo della simpatica pubblicazione, e far conoscere ai ragazz,
con la collaborazione appunto dei personaggi di Disney, le regole dettate
dal Codice e dal buon senso. La strada & infatti di tutti e quindi anche dej
pill giovani, i quali sono tenuti, come gli altri, a seguire le “istruzioni per
'uso” illustrate attraverso le vignette. Ai vivaci e simpaticissimi cartoon si
accompagnano utili consigli. L'opuscolo & distribuito dagli agenti gelia
Polstrada della sottosezione di Rosignano Marittimo, nei due grill della
nostra zona, Savalano e Fine.
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